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INFLUENCER PAZARLAMASININ 16 MILYAR DOLAR
SEVIYESINE DAYANMASI| BEKLENIYOR!

Influencer Pazarlamasi Pazar Buyuklagu

$16.4B

B
$ $13.8B

108
$9.7B

$6.5B
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Son yillardaki hizli bUyumesini surduren influencer pazarlamasinin,
2022 yili itibariyle 16 milyar dolar seviyesine dayanmasi bekleniyor.
37% Gectigimiz senelerde hizli bir yukselis gosteren influencer
pazarlamasinin, son bes yillik bilesik buyume orani da %37 oldu.
Marka ydneticilerinin %75'i 2022'de influencer pazarlamasina butce

2016-2022 o a0 oo
aylracagini soyluyor.

2022
$16.4B Gectigimiz sene, dzellikle cok uluslu firmalarda, influencer

pazarlamasinin bir butce kalemi olarak pazarlama planlarinda yer
aldigini goézlemistik. Reklam onleyici yazilimlarin yayginliginin
artmasi, televizyon reklamlarinin dijitale kaymasi ve sosyal e-ticaret

I akiminin hiz kazanmasi ile influencer pazarlamasi, hedef kitleye
$178 etkilesimi yUksek bir iletisim gergeklestirmek icin ideal bir alan olarak
2016 onemini arttiriyor.
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ICERIK URETICiSI EKONOMISi HIZLA BUYUYOR!

icerik Ureticisi ekonomisi, sosyal medya platformlarinin
kilit rekabet alani haline gelmis durumda.

00 META

Facebook, yeni adiyla Meta, bu konuda
geride kaldigi konusunda yillardir
elestirilirken, Instagram platformunun
bu sene ortaya koydugu oncelikli
hedeflerinden biri icerik Ureticilerinin
daha cok para kazanma aracina sahip
olmasini saglamak.

Meta platformlari, YouTube ve TikTok
ile kullanici etkilesimi icin rekabet
icindeyken, icerik Ureticilerinin
kullanicilarini platformda tutmak
adina en 6nemli etmenlerden biri
oldugunun farkinda. Bu sene de

her platformun icerik Ureticilerine
sundugu yeni para kazanma araclari
oldugunu goéruyoruz.

o' TIKTOK

icerik Ureticilerinin hem canli
yayinlardan hem de TikTok icerik
Ureticisi Fonundan gelir saglamasi
icin yeni 6zellikler sunmaya devam
ediyor.

[©) INSTAGRAM

Bu sene Instagram icerik Ureticileri icin
bircok yeni 6zellik tanitti.

icerik Ureticilerinin kendi Grinlerini
satmalari icin dikkan olusturma
ézellikleri, Markali icerik olusturmak
icin yeni marka eslesme pazaryeri ve
yakin zamanda tanitacagi abonelik
secenekleri ile Instagram, icerik
Ureticilerine yeni gelir yollari sunmayi
hedefliyor.

Ayni zamanda Meta CEO’su
Zuckerberg, 2022 sonuna kadar icerik
ureticileri icin gelistirdikleri
programlara 1 milyar dolar yatirbm
yapacagini acgikladi.

@ YOUTUBE

YouTube, yeni kisa video formati Shorts
icin icerik Ureticilerine 100 milyon
dolarlik yeni bir fon acikladi.
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SOSYAL MEDYA PLATFORMLARINDA YENILIKLER

Metaverse gelecegin merkezinde

Facebook bu sene 6nemli bir karar alarak hem ismini Meta olarak
degistirirken hem de sirket gelecegini Metaverse'i merkeze alarak
kurgulayacagini acikladi.

En basit haliyle Metaverse, fiziksel dinyadaki etkilesimlerimizi dijital
dunyada var eden, cihazlar arasinda dijital kisiligimizi tastyabilmemizi
saglayan ve fiziksel ile dijital diinya sinirlarini minimize edecek sanal bir
ortam.

Ayrica NFT pazarindaki inanilmaz yukselis, dijital Grunlerde sahiplik
altyapisinin temellerini atmis durumda. Simdiden Metaverse lansman ve
marka aktivasyonlarinin hayatimiza girdigini dustintrsek yakin gelecekte
de markalarin bu alanda aktif olacagini sdylemek yanlis olmaz.

Kisa Video formati yukselisini stirduruyor

TikTok'un kisa zamanda dunyanin en ¢ok indirilen

uygulamalarindan biri olmasi kisa video formatinin dnemini gosterdi. 2020
yilinda Reels ile bu alandaki ivmeyi yakalamak isteyen Instagram, 2022
yilinda da Reels igerik Ureticileri icin yeni araglar sunmayi strduriyor.

Instagram icin, TikTok'un genis efekt kUtUphanesi ve icerik tipleriyle
yarisabilecek formatlari kullanicilarla bulusturmak buyuk dnem arz ediyor.

Dinya'nin en ¢ok kullanilan video izleme platformu YouTube
da kisa video akimina katilmis durumda. Yeni kisa video formati YouTube
Shorts, 9:16 formatinda kullanicilarina agildi.

Yeni Coklu Akis ve Ozel Hikayeler

, 2022 yilinda Instagram, icerik Ureticilerine verdigi odagi
surdurecek. Instagram’in basindaki Adam Mosseri, gectigimiz haftalarda
yaptigi bir agiklamada Instagram’a Ucretli Gyelik sistemi getirmek Uzerinde
calistiklarini séyledi.

Bu sekilde artik icerik ureticileri, bir Gcret 6deyerek kanallarina Uye olan
takipcilerine 6zel icerikler olusturabilecek. Bir yandan da Uyelik satin alan
talkipcilerin yorumlari oncelikli olarak

gozukecek. Subat 2021 itibariyle Amerika'da test asamasinda olan bu
6zelligin yil sonunda Ulkemize gelmesi bekleniyor.

Ayni zamanda kullanicilarin Instagram UGzerinde yeni akiglar ydnetebilmesi
gundemde. Baska bir deyisle artik favori

kisilerinizin icerikleri icin ayri bir akis takip edebilecekken, tamamen
zamana gore icerikleri siralayan baska bir akisa da sahip olacaksiniz.
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INSTAGRAM EN COK KULLANILAN SOSYAL MEDYA

PLATFORMU OLMAYI SURDURUYOR!

Turkiye'de En Cok Kullanilan Sosyal Medya Platformlari

%92.5

e* %% Tarkiye'deki internet kullanicilarinin %92.5’inin bir Instagram
® o oc 0. hesabi var.
: ke @  Son déonemin en hizli yikselen platformu TikTok, yukseligini
. Instagram .

Kullanimi

° ® surdururken hala Instagram’a yetismesi i¢in zaman var.
[ X'} J
Instagram’in kuvvetli erisim gici, halen Tirkiye'de yapilan
oo influencer igbirliklerinin %80’inden fazlasini Instagram
. SRR .. e - -
o® %50 .. uzerinden gerceklestiriimesini sagliyor
Instagram
‘. :iI”L'-Y“?pElLe-' : Pazarlama profesyonelleri icin her kesimden internet
s LS . . o . . e o
% o0 kullanicisini hedeflemek, Instagram igerik ureticileri ile

isbirliklerini ¢gekici hale getiren bir unsur.
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CREATORDEN TURKIYE'NIN EN GELISMIS
INFLUENCER PAZARLAMASI TEKNOLO3Ji SAGLAYICISI

Henuz “influencer” s6zcigu konusma dilimize yansimadan once basladigimiz
bu yolculugu, bugln dinyanin en buyuk markalariyla birlikte sirdirmenin
mutlulugunu yasiyoruz.

Her yil binlerce isbirligi hayata gecirirken, 10.000’e yakin markali influencer
icerigini yayina aliyoruz. ilk giinden beri influencer pazarlamasini,
o6lcimlenebilir ve veri-odakl kilmak icin teknolojimiz ve servislerimizle
musterilerimizin yaninda olmaya devam ediyoruz.

iki temel Grinimuz CreatorHub ve CreatorX ile markalarin influencer
secimlerinde kullanabilecegi 30’a yakin performans ve kitle metrigi, kampanya
iceriklerini takip etmeleri icin kampanya takip platformu, markalarin uzun
donem performanslarini 6l¢cebilmeleri icin CreatorHub Brand arayiizlerimizi ve
rakip markalarin isbirliklerini inceleyerek Share of Voice hesaplamalari i¢in
Monitor modulimiza sizlerle bulusturuyoruz.

,\}{\' CREATORDEN
INFLUENCER KARTLARI

aysedfadilli v/ instagram.com/aysedfadilli

763K 3K 103K %14 %224 96 %141

takipgi paylasim etkilesim etkilesim orani izlenme orani aylik paylasim aylik etkilesim

(- oy & | S -
. agm“ Y GE - i Y 9 1647609429

ELID Takipi Degisim Grafigi CLD) Tohmini Gosterim EITD creatorHub Kitle ligi Alanlar ETTD «itle Cinsiyet-Yas Dagiimi

800k
790k

Toys, Children & Baby 173 l %85.34 %14.65

FEMALE MALE

Friends, Family & Relationships 125 (X AGES FEMALE MALE

780k :

770k STATIC VIDEO STORY REELS Wedding 156 1317 %442 %041
oo %204 %264 %67 %70 18-24 %3270 %352
750k 156b 201b 51b 534b Beauty 129 (X

740k 25-34 %37.50 %6.98

730k
720k

Fashion 123 (D

Photography

35-44 %8.20 %2.78

130
Dec 21 Jan 22 Feb 22 Mar 22 m 45+ %2.50 %0.95

© Takipgl sayisinin zamana gore det

mana gére degisimin gasterir [0} © Etkilesim ve paylosimlarina gére takipglerin iigi alani dagilmi © Orneklem analizi: Takipgilerin yos ve cinsiyet dagilimi

EITD «itle Ulkeleri EITD «itle Kalitesi EIEED) «isi Etiketleri G Link Kullanimi

Turkey

United States

Germany

Iran

Brazil

Russia

Golge —\ @esteelauderturkiye 17.03.2022 promo.gostudent.org
Stpheli o @rifatyuzuak 17032022 tygl

Influencer @bestecemuzik 16032022 (e

englishhome.com
@lesbenjamins 16.03.2022 g

flo.com.tr
@minnakyastikk 14.03.2022

instreet.com.tr
@dilekchi 11.03.2022

qain.tv

© Orneklem analizi: Takipcilerin yasadig Olke dagilimi © Orneklem analizi: Kredibiltesini gasterir @ Influencer'in son paylostigi @'lara gére siralanir ]
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CREATORDEN TURKIYE'NIN EN GELISMIS
INFLUENCER PAZARLAMASI TEKNOLO3Ji SAGLAYICISI

e
M
CREATORHUB

CreatorHub'l kullanarak 170 binin Gzerinde influencer'in verilerini analiz
ediyoruz. Guncel veriler Gzerinden kitle ve performans metrikleri
olusturarak influencerlar ile isbirligi kararlarinizi veriye dayali bir sekilde
gerceklestirmenizi saghyoruz.

CreatorHub UGzerinden influencer filtrelerimizi kullanarak; igerik, performans ve
kitle filtrelerine gore YouTube, Instagram ve TikTok'ta arama yaparak hizlica
influencer listeleyebiliyoruz.

EER) NewCo Product - Launch 18/03/2020 > 30/07/2020 (EEE)

10

Influencer

CONTENT

28m 26 1.6m 14m 0 589b 92

Social Reach  Content Impressions  Reach  Video Views Engagements  Link Visits
EIDATES 8 CONTENTTYPE A INFLUENCERS

INFLUENCERS ~ STATISTICS ~ REPORT

& [ —— / Y 2/05 0 firattosunyoga 19/04 cansinsaglam /04 a m.ww

Sabahlar: giizel

uyanmak
@meditasyonapp

cansinsaglam 01/04 m hazaleceyuceer 01/04

Metrikler arasinda influencer kitle ilgi alani, lokasyon kirilimi, gérinta tanima
etiketleri, izlenme ortalamasi ve daha birgok metrige ulasabiliyoruz. Ayrica tim
raporlarimizi musterilerimize gére tamamen ézellestirip, disari

aktararak sunumlarimizin igerisine yerlestirebiliyoruz. Boylece musterilerimize
influencer énerilerimizi tamamen kitle ve performans verilerine dayanan sureglerle,
seffaflik icinde gergeklestiriyoruz.

Hayata gecirdigimiz kampanyalari ger¢cek zamanli olarak takip edebilmeniz icin
Kampanya Takip Platformumuzu musterilerimizle bulusturuyoruz. Markalar tim
iceriklerine arayizleri Uzerinden ulasirken, tim kampanya élgimlemelerini
CreatorHub Uzerinden gergeklestiriyorlar. Erisim, tiklama, gérantilenme gibi
metriklerin aktarimini sagladigimizdan 6turd, tim kampanya metriklerini
kolayca takip etmeniz mimkdun.
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INFLUENCER PAZARLAMASI TEKNOLO3Ji SAGLAYICISI

N

CREATORHUB
MONITOR

CreatorHub Monitor 2022 yilinda kullanicilarla bulusan yeni bir Grin modulimuz.
Monitor’u kullanarak belirlediginiz sektorlerdeki tim igbirliklerini takip edebilir,
markalarinizin rakipleriyle kiyasla share of voice kirilimlarini hesaplayabilirsiniz.

Ayrica tum rakip igbirliklerini filtreleyebilir, etiket ve influencer bazinda
inceleyebilir, rakiplerin tahmini erisim toplamlarina ulasabilirsiniz. Farkl

markalarin eristigi hedef kitlelerin detayh kirilimlarina ulasmaniz da mimkaun.

Daha fazla bilgi almak icin hemen tiklayin.

CREATORHUB
MONITOR ANALIZLERI

Main Monitor &
BRAND A, BRAND B, +1 MORE

980 6936 3444 3492
Influencers  Total Content G Posts 16 Stories

Share of Voice

 Brand A 207 1499 21.6% 59.2M 18.2% 52.6M 23.2%
o Influencers Contents Contents % Audience Audience % Est. Impressions  Est. Impressions
- Brand B 172 581 8.4% 27.7M 8.5% 14M 0.6%
. Influencers Contents Contents % Audience Audience % Est.Impressions  Est. Impressions
- Brand C 673 4,873 70.3% 256.8M 78.7% 173.3M 76.3%
- Influencers Contents Contents % Audience Audience % Est. Impressions  Est. Impressions %
Audience Interests @® | Audience Age/Gender
Tobacco & Smoking 205 (D) ‘
&5
Lifestyle 122 (XD
564 - |
Model 130
odeling (227 [N .
Music & Entertainment 130 534 I
Photography 134 1824 ]
Finance & Economics 130 (XD ]
Movies and TV 108 CEZD 10% 0% 10%
PO, - ~ve emale . mae
Periodic G

3 83 888888 888%388%3828288282828S8

AV L1

g 3

so1snBy 91
10IA3 9

A
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TAKIPCI SAYILARINA GORE ETKILESIM ORANLARI

@ INSTAGRAM ORTALAMA TAKIPCI SAYISINA
GORE INFLUENCER DAGILIMLARI

Influencer Oranlari

Takipci Sayilari

20K-50K @ o-10k Pico
'I 8% T0K-20K 10K-20K Nano
15% 20K-50K Micro
50K-100K Midi
e @ 100K-250K Macro
12%
@ 250k1M Mega
1M-5M Giga
SM+ Tera
50K-100K
S5M+ | ] ]1%
oy L 250K-TM
2% gy 5%,
T™M-5M
5%

INSTAGRAM TAKIPCi SAYISINA GORE ORTALAMA ETKILESIM ORANLARI

%4.93

%1.94
| . %]1.38 %1.20 %106  %1.07 %1.26 %1.32

m AR

0-10K T0K-20K 20K-50K 50K-100K 100K-250K 250K-1M TM-5M 5M+
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TAKIPCI SAYILARINA GORE ETKILESIM ORANLARI

TIKTOK ORTALAMA TAKIPCi SAYISINA
GORE INFLUENCER DAGILIMLARI

Influencer Oranlari

Takipci Sayilari

@ o0k Pico
1OOK-25(;)K 10K-20K Nano
21 /O @ 20K-50K Micro

@ 50x-100K Midi
@ 100k-250K Macro
250K0—1M @ 250k M Mega
6
-I A) @ M-5MGiga
5M-100M Tera

100M+ Peta

oome R 8%
1% = 10k-20k
0-10K 6%
1%
5M-100M

2%

TIKTOK TAKIPCi SAYISINA GORE ORTALAMA ETKILESIM ORANLARI

%11.70 %12.47
%10.28 %10.72 %10.65
%9.58
%8.92 %8.49
%7.54 I
250K-TM TM-5M 5M-100M 100M+

0-10K 10K-20K 20K-50K 50K-100K 100K-250K!
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INFLUENCER KITLELERININ MECRALARDAKI
DEMOGRAFIK KIRILIMI

CINSIYETE GORE SOSYAL MEDYA KULLANIMLARI

r@ %60 u %35
Kadin Kadin

Kullanici Kullanici

%60
Kadin

Kullanici

YASA GORE SOSYAL MEDYA KULLANIMLARI

%52.6

%41.3 %41.7

%38.5
%33.9 %26.5
%15.7 .
%9.5
%6.9 p sy T2
. o
. %0.8 %0.6 %0.5 %0.
[ ] [

Jd O BB Jd o B Jdo B )

[
© © d O @ O @B
13-17 18-24 25-34 35-44 45-64 65-

n
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,\}{\' CREATORDEN ETKI GUCU SKORLARINA GORE
INFLUENCERLAR

TOP10 CREATORDEN SKOR

INSTAGRAM

1 @ogunalibas

w10

3 @nisanhakan

T.S: Takipgi Sayisi T.S: 527K E.O: %39
e % 10
T.S: 726K E.O: %29

2 @umrantoo

T.S:137M E.O: %20
% *0

4 @roportajadam

TS:25IM E.O: %14

% 10

5 @turkuazkitchen
TS:42M E.O: %16

¥ 10

+

@
it

6 @tugkangonultas
T.S:139M E.O: %24

W 10

'/ @uberkuloz
T.S:2.83M E.O: %16

* 10

8 @berkcan
T.S:299M E.O: %33

¥ 10

O @ceydakasabali
TS 137M E.O: %19

w10

10 @gorunmezkaza
T.S: 439K E.O: %47

w10

TOP 10 ETKILESIM ORANI

)\ 1 @ozanyilmazoglu
T.S:93K E.O: %98

W 9.7

2 @sumeyra.solmaz0
T.S: 61K E.O: %79

w 9.8

3 @ceyhunkaankarakas
T.S: 156K E.O: %61

¥ 9.8

4 @gorunmezkaza
T.S: 439K E.O: %55

w10

\ 5 @asliarslaan
T.S:163K E.O: %47

¥ 9.8

6 @merveozbagiss
T.S: 260K E.O: %47

9.8

/] @enescakmaq

89 Ts: 213K E.O: %47

w 9.9

8 @ogunalibas
T.S 427K E.O: %44

¥ 10

9 @baranguvennnn
T.S: 60K E.O: %37

9.1

\ 10 @whenselensu

CreatorDen Skoru, ortalama etkilesim, etkilesim orani, paylasim
sikligi, toplam etkilesim sayisi, izlenme ortalamasi ve toplam izlenme

m metriklerinin bir araya gelerek olusturdugu bir puanlama sistemidir.
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MK CREATORDEN ETKI GUCU SKORUNA GORE
CELEBRITY LISTESI

TOP10 CREATORDEN SKOR

INSTAGRAM

TOP 10 ETKILESIM ORANI

1 @erenoren
T.S:671K E.O: %39

w10

1 @keremakturkoglu
T.S: 970K E.O: %31

* 10

T.S: Takipgi Sayisi
E.O: Etkilesim Orani
% : Creatorden Skoru

2 @ismailhaciogluofficial
T.S: 849K E.O: %19

w10

3 @uzielchavo
T.S: 784K E.O: %18

10

4 @bilalyigitkocaak
TS:19M E.O: %15

w10

5 @erenoren
T.S: 671K E.O: %39

w10

6 @altaybyndr_1
TS:1IM E.O: %23

W 10

"/ @damlasuikizoglu
T.S:13M E.O: %15

w10

8 @thebursin
T.5:10.3M E.O: %12

w10

9 @onurseyityaran

| T.S:34M E.O: %13

/ w10

10 @recepustaa
T.S: 439K E.O: %47

w10

CreatorDen Skoru, ortalama etkilesim, etkilesim orani, paylasim
sikligi, toplam etkilesim sayisi, izlenme ortalamasi ve toplam izlenme

metriklerinin bir araya gelerek olusturdugu bir puanlama sistemidir.

2 @efemandiracii
T.S: 69K E.O: %37

w 9.6

T.S. 310K E.O: %33

¥ 2.8

5 @merthankanyandas
T.S: 424K E.O: %37

w10

6 @beratayberkozdemirs
T.S: 170K E.O: %33

W 9.7

] @keremakturkoglu
T.S: 970K E.O: %31

w10

8 @halitozgursari
TS 1IM E.O: %31

¥ 10

9 @yaseminyaziciy
T.S: 164K E.O: %31

W 9.6

10 @kahvecilO
T.S: 651K E.O: %30

% 9.9
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,\}{\' CREATORDEN ETKI GUCU SKORLARINA GORE
INFLUENCERLAR

n TOP10 CREATORDEN SKOR

YOUTUBE

1 Roportaj Adam
AS:2IM EO: %7

Y 10

2 Ali Bicim
A.S:1.8M E.O: %5

W 10

A.S: Abone Sayisi
E.O: Etkilesim Orani
% : Creatorden Skoru

3 Murat Soner
|AS:22M E.O: %4

w10

4 Noluyo ya ?
AS:33M EO: %4

w10

5 Minecraft Parodileri
AS:33M E.O: %2

¥ 10

6 Enes Batur
A.S:15.6M E.O: %l

w10

'/ Mami Emen
A.S:2M E.O: %3

w 9.9

\ 8 Orkun Isitmak
| AS:9.6M E.O: %]

7 ¥ 9.9

O Ezher Solmaz
AS: 211K E.O: %31

9.9

10 Halil ibrahim Goker
A.S:1.3M E.O: %5

CreatorDen Skoru, ortalama etkilesim, etkilesim orani, paylasim
sikligi, toplam etkilesim sayisi, izlenme ortalamasi ve toplam izlenme

metriklerinin bir araya gelerek olusturdugu bir puanlama sistemidir.

TOP 10 ETKILESIM ORANI

ey 1 Muhittin Coskun
LGN A s: 3ok E0: %57

w 8.9

2 Ezher Solmaz
A.S: 211K E.O: %31

w 9.9

3 Nisan Hakan
A.S: 286K E.O: %18

W 9.4

4 SLOT
AS: 137K E.O: %17

w 9.4

5 Mahsun Karaca
A.S:343K E.O: %15

W 9.6

6 Tunca Arslan
AS: 167K E.O: %15

W 9.1

8 Refet S. Glrkaynak
AS: 42K E.O: %13

w 7.1

9 Murat Kilig
- A S 137K E.O: %12

) &

10 Lutfi Karaca
AS:TI7K E.O: %12

% 8
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,\}{\' CREATORDEN ETKI GUCU SKORLARINA GORE
INFLUENCERLAR

Cr TOP10 CREATORDEN SKOR TOP 10 ETKILESIM ORANI

1 @haldunns
T.S: 277K E.O: %26
w10 <@ %189

1 @haldunns
T.S: 277K E.O: %26

w10 <G> %189

2 @turgaaym?7 ? @turgaaym?7
T.S: 384K E.O: %18 T.S: 348K E.O: %18
*10 <%76 10 < %76

\ 4 @furkanustunsoy
“B) 75:234K EO: %16
) &) > %66

T.S: Takipgi Sayisi
E.O: Etkilesim Orani
% : CreatorDen Skoru
<© :izlenme Orani

3 @petekalemdar

T.S:939K E.O: %14
w10 < %94

4 @beyzagemicixo
T.S: 191K E.O: %15
w98 < %28

4 @berfinmis
T.S:23M EO: %14
w10 @ %7

5 @.benegenininci
TS: MK E.O: %15
K10 < %448

5 @bilalbcc
TS: 380K E.O: %14
w10 @ %5

6 @sumenas
| TS:537K E.O: %13
*10 @ %180

6 @yasinann
TS:60K E.O: %4

w99 < %277

'/ @simayrie 7 @petekalemdar
T.S:197K E.O: %12 T.S: 939K E.O: %14
w10 <@ %263 w10 < %%

8 @hamzaibac 8 @bceiks

T.S:575K E.O: %Il
w10 @ %220

T.S: 70K E.O: %14
K99 < %304

9O @kutaykalabalik
T.5: 725K E.O: %T1
K10 < %06

O @bilalbcc
T.5:380K E.O: %14

w10 < %51

10 @ezhersolmaz_
TS M E.O: %10
w10 < %66

10 @theananamusic
T.S: 436K E.O: %13
w98 < %53

CreatorDen Skoru, ortalama etkilesim, etkilesim orani, paylasim
sikligi, toplam etkilesim sayisi, izlenme ortalamasi ve toplam izlenme

metriklerinin bir araya gelerek olusturdugu bir puanlama sistemidir.
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TAKIPCI ARTISLARININ INCELEMESI

Instagram Influencer kitlelerini CreatorHub
modelleri ile inceledigimizde ortalama %12

(y 2 oraninda “Supheli” takipciye sahip olduklarini
goruyoruz. Supheli takipci, gercekligi kesin
olmayan takipg¢i anlamina geliyor.

Influencer

Genel Kullanici

iovo

Supheli

12%

3%
Toplu Takip

10%

PLATFORMLARA GORE EN YUKSEK TAKiPCi ARTISLARI

1 Cagatayz
Baslangic: 20K Guncel Takipgi: 98K
/" Blylme Orani %210

2 Koray Zeynep
Baslangi¢: 1.5M  Guncel Takipgi: 4.7M
7 " Blylme Orani %210

- 3 Halime'nin Mutfagi
'ni?\ %'L?fag.. Baslangic: 81K Guncel Takipgi: 328K
~/ Buyume Orani %301

4 Ezher Solmaz
Baslangic: 54K Guncel Takipgi: 211K
& W .~ Blyume Orani %289

5 Serkan Yetkin
Baslangi¢: 7K Guncel Takipgi: 23K
" Blylume Orani %233

6 YOLO House

Baslangic: 766K Guncel Takipgi: 2.5M
" Blylme Orani %232

7 VELET Music
Baslangic: 186K Guncel Takipgi: 584K

Buylme Orani %214
/" Bly

8 Ayhan Geng
Baslangic: 157K Guncel Takipgi: 471K
/" BlyUme Orani %200

© 9 inceleme.co
AN

Baslangic: 17K GUncel Takipgi: 35K
" Blylme Orani %103

*1 Ocak 2022 ile 15 Nisan 2022 arasindaki
takipci degisimleri dikkate alinmistir.

©

1 @anayemek_tarifleri
Baslangic: 1K Guncel Takipgi: 36K

/" Blylime Orani %2150

2 @akdenizyasami
Baslangic: TK Guncel Takipgi: 17K
L~/ Blylme Orani %1221

3 @esraerg

Baslangic: 4K Guncel Takipgi: 56K
/" BlyUme Orani %1176

4 @cenksahine7
Baslangic: 21K Glncel Takipgi: 273K
/" Blylme Orani %1157

5 @ilaaykocak
Baslangi¢: 2K Guncel Takipgi: 30K
/" Blylme Orani %1102

6 @pOncikler

Baslangic: 38K Guncel Takipgi: 404K
7 Blylime Orani %952

7 @emr.dmr

Baslangic: 2K Guncel Takipgi: 18K
A~/ Blylme Orani %575

8 @ahcanimahmetakkaya
Baslangic: 8K Guncel Takipgi: 55K
" Blylme Orani %543

9 @mericrakalar
Baslangic: 856 Guncel Takipgi: 4K
L~/ Blylme Orani %399

\ 10 @samet.ozr

Baslangig: 2K Guncel Takipgi: 11K
7 Blylme Orani %391

d

1 @mcaoz6l

Baslangi¢:2 Guncel Takipgi: 57K
/" Blylme Orani %2.8M

2 @gokdenizalban
Baslangi¢: 62 Guncel Takipgi: 1.1M
A~/ Blylme Orani %1.7M

3 @anlderyakumsal
Baslangi¢: 120 Guncel Takipgi: 723K
/" Blylme Orani %602K

4 @mutlubirkiz
Baslangi¢: 9 Guncel Takipgi: 16K
/" Blylme Orani %186K

N\ 5 @mustafanacar
W Baslangic:28 Guncel Takipgi: 6K
Y .~/ Blyiume Orani %23K

6 @rustroo
Baslangi¢: 91 Guncel Takipgi: 18K
/" Blylme Orani %19K

7 @ramaznbesni
Baslangi¢: 925 Guncel Takipgi: 11K
A~/ Blylme Orani %1143

8 @yusufgul270
Baslangig: 31K Guncel Takipgi: 231K
/" Blylme Orani %647

9 @alpernfelek

Baslangic: 19K Guncel Takipgi: 125K
/" Blylme Orani %559

10 @tugrayozdemir
Baslangig: 4K Guncel Takipgi: 18K
/" Blylme Orani %279

11 @ogunalibaas
Baslangig: 94K Guncel Takipgi: 357K
/" Blylme Orani %277




ADA EN COK ETIKETLENEN
ONU ETIiKETLERI

Etiketleyen Influencerlarin

Etiketler Ortalama Takipgi Sayisi oag::::‘da'
M a rk a = Hikayeler Paylasimiar
1 trendyol 198K 190K 198K
Etl ketle ri 2 hepsiburada 253K 242K 252K
3 A101 94K 223K 121K
4 NETFLIX ™ 149K 516K
5 Nestle. 443K 699K 406K
6 273K 158K 237K
7 benefit 164K 194K 171K
8 MIGROS 337K 93K 233K
9 AVON 217K 73K 152K
10 420K 74K 400K
1 FRiRY 225K 560K 259K
12 %5—»”»2(33 460K 490K 465K
13 ACiceksepeti 527K 686K 540K
14 SEPHORA 172K 230K 202K
Sl DIMES) 105K 49K 103K
Instagram Paylasimlar Instagram Hikayeler
Konu Etiketleri  Etiketleyen Influencerlarin Ortalama Takipgi Sayisi Konu Etiketleri Etiketleyen Influencerlarin Ortalama Takipgi Sayisi @

@
#2021 @ Etiket Barindiran

#tbt 121K @ iceriklerin Ortalama
Etkilesim Sayisi

#fatmagirik #istanbul
t#tsezenaksu #kesfet

#stopwar #reels 251K <>
#ukraine #instagood

1098
#geccek #gecgek
#trendyol #love 241K <&>
#kullp #fashion 362K<>

#onlinediyet Hizmir
#bidamakguzellik #ankara




NS CREATORDEN

METODOLOJI

CreatorDen, 2016 yilinda kurulmus bir influencer pazarlamasi ajansi ve
teknoloji saglayicisi olup markalarin veri odakli, stratejik influencer
pazarlamasi programlari dizayn etmelerini saglar. Bu arastirmayi
gerceklestirirken 2021 yilinda 94.568 influencer’in paylastigi 18.3 milyon
Instagram paylasimini, 33.121 influencer’in paylastigi 1.4 milyon TikTok
paylasimini ve 8.331 YouTube hesabinin gerceklestirdigi 56.4651 YouTube
paylasimini inceledik.

Influencer takipgi artislarini incelerken son 3 aydaki takipgi artislarini esas
aldik. TikTok takipci artisi raporunda, 2022 basinda minimum 5.000 takipciye
sahip hesaplari degerlendiriyoruz.

ilgili sosyal medya ile ilgili veri toplarken birden ¢ok kaynaktan yararlaniyoruz:

Ucglincl Parti

Sosyal Medya S o
Veri Saglayicilari

Platformlari

KAYNAKLAR

Herkese Ac¢ik

Veri Tabanlari Kitle Kaynak

Kullanimi
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Bize Ulasin!

Essiz CreatorDen teknolojisiyle influencer marketing
butcenizden yuksek geri dénus alin. Hedeflerinize gore,
markaniza 6zel tasarlanan isbirliklerinizi adim adim
takip edin ve 6lcumleyin.

www.creatorden.com
team@creatorden.com


https://creatorden.com

