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YARATICI EKONOMISiI GENEL BAKIS 2024 RAPORU

CreatorDen, 2016 yilinda kurulmus bir influencer marketing
ajansi ve teknoloji saglayicisi olup markalarin veri odakl,
stratejik influencer marketing programlari dizayn etmelerini
saglar.

Bu arastirmayi gergeklestirirken 2023 yilinda 168.468
influencer’in paylastigi 26.5 milyon Instagram paylasimini,
57.996 influencer’in paylastigi 2.9 milyon TikTok paylagimini ve
10.864 YouTube kanalinin gerceklestirdigi 1.7 milyon YouTube
paylasimini inceledik. Marka bahsedilmelerini analiz ederken
sosyal medyada Turkiye i¢in olusturulmus marka hesabi veya
hashtag kullanimi olmayan markalari dahil etmedik.

En basarili influencer segimleri kisilerin her mecraya

0zel CreatorDen Skorlari, Etkilesim Oranlari ve mevcut iste
izlenme Oranlari(Video/Reels paylasimlari var ise)
uzerinden yapilmistir.

CreatorDen Skoru, ortalama etkilesim, etkilesim orani, paylasim
sikhqgi, toplam etkilesim sayisi, izlenme ortalamasi ve toplam
izlenme metriklerinin bir araya gelerek olusturdugu bir
puanlama sistemidir.
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PAZARYERLERI/E-TICARET PLATFORMLARI

Bircok pazaryeri 6zellikle Instagram Hikayeleri'ni kullanarak icerik
ureticileri ile is birligi gerceklestiriyor.

Pazaryeri uygulamalarinin kullanici sayisinin yiksek olusu, icerik
ureticilerinden gelen trafigin ol¢ilebilirligini artirdigi gibi, satis
ortakhdi modeli ile igerik Ureticilerinden bu trafigin stireklilik arz
etmesi saglaniyor.

Yil igerisinde sektordeki bliylik oyuncular bu alana yaptiklar
yatirnmi artiracaklarini belirttiler. Yeni trafik kaynaklari arayisinda
icerik Ureticilerinin glicli performansi, bu alanda yapilan
yatirnmlarin artmasini sagliyor. Ayrica igerik ureticilerinin yarattig
kreatif icerikler, pazaryerlerinin misterilerine sundugu reklam is
birliklerini daha ¢ekici hale getiriyor.

CreatorHub Monitor ile yaptigimiz analiz sonucu
pazaryerlerinin ve ¢evrimicgi magazalarin aldiklari paylar su sekilde oldu:

Marka icerik Sayisi % Share of Voice
trendyol %48, %70,7
hepsiburada %20,8 %16,2

@ %I1,1 %0,4
mi karaca: %0,3 %0,3

amazon %0,3 %0,2
LC WAIKIKI %0,8 %0,2
3Ciceksepeti %0,1 %0,]1
MiGROS %0,]1 %0,1

VAR %0,7 %0,1
BOYNER %0,1 %0,04

gratis %0,1 %0,02

diger %27,0 %11,4
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SOSYAL MEDYADA EN GORUNUR MARKALAR

4
N
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CreatorHub Monitor ile Instagram’da paylasilan igeriklerin goértntilenme
sayilarini tahmin algoritmalari ile belirlemek ve YouTube ve TikTok'ta ise
izlenme sayilar Gzerinden bir kargilastirma yapmak mimkan.

Bu sekilde rakip markalar arasinda isabetli share of voice analizleri
yaparak, sektorel raporlar olusturuyoruz.

©

Marka Toplam Tahmini Goriintiilenme
philipsevurunleriturkiye 326m
sephoraturkiye 233m
watsonsturkiye 149m
maccosmeticsturkiye T116m
panteneturkiye T16m
netflixturkiye 102m
tefalturkiye 91m
avonturkiye 90m
nyxcosmetics_turkiye 8Im
garnierturkiye 75m

2023'te Instagram, markalar tarafindan en ¢ok tercih edilen platform olmayi stirdiird.

Marka etiketlerine gore grupladigimizda hangi markalarin yil i¢erisinde 6n plana ¢iktigini gormek
mumkin hale geliyor. Monitor triinimdzi kullanarak gergeklestirdigimiz analiz sonucu,
Instagramda philipsevurunleriturkiye etiketi bulunan igeriklerin 326 milyondan fazla gériintiileme
aldigini sdyleyebiliriz. Hemen arkasindan @sephoraturkiye ve @watsonsturkiye hesaplar da 233
milyon ve 149 milyon gorintiilenme ile takip ediyor.

Bu sene de kozmetik markalarinin Instagram’daki tstiinltigi goze carpiyor. Netflix ise, rakip
sayisinin ciddi miktarda artmasina ragmen, kendi alanindaki en dikkat ¢ekici Instagram
performansina sahip olmayi sirdirtyor.
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SOSYAL MEDYADA EN GORUNUR MARKALAR

2023 yilinda TikTok, influencer is birlikleri igin gozde
platformlardan biri olmayi suirdiirdu. Gegtigimiz senelere gore
influencer medya planlamasindaki payini artirmayi basaran
TikTok'un bu basarisini sirdiirecegini 6ngoruyoruz. TikTok
mecrasinda basari saglayan igerik ureticilerinin is birligi
anlaminda olgunlagsma donemine girmesi de bu alanda daha
fazla yatinm yapilacaginin bir gostergesi.

Marka
azarturkiye
naysapptr
doritos.turkiye
yemeksepeti
sephoraturkiye
neutrogenaturkiye
cerezzatr
penti
nyxcosmetics_tr
weplay_tr

avonturkiye

d

Toplam izlenme Sayisi
189m
176m
173m
106m
106m
86m

75m
73m
70m
66m
65m
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CELEBRITY LISTESI

INSTAGRAM
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TS: Takipgi Sayisi EO: Etkilesim Orani

2023 itibariyle Instagram iceriklerinin blyuk bir kisminin Reels’a dondugunu
sOylemek yanlis olmaz, 2023 yilinda Instagram’da, Hikaye harici paylasilan
iceriklerin %70'i Reels igerigi oldu. Reels igeriklerinin Instagram tarafindan
on plana ¢ikarilmasi, kesfet tizerinden yeni kitlelere ulagsma ihtimalinin
kiyasla yliksek olmasi ve erisim potansiyelinin diger formatlara daha yiiksek
olmasi bunu mimkdn kiliyor. Instagram’in TikTok kisa video formatina
Reels ile cevap vermesi onimiizdeki donemde paylasilan igeriklerdeki Reels
payinin daha da artacagini bizlere gosteriyor.
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ICERIK URETICILER

INSTAGRAM

1 omersanli3s
T.S:349k E.O: %80,9

2 mustafak £ ] arizadem
T.S:451k E.O: %54,5 = | TS:322k E.O: %42,0
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TS: Takipgi Sayisi EO: Etkilesim Orani

2023 yilinda, diger yillardan farkli olarak, eglence igerikleri tireten hesaplarin
¢ok daha yuksek etkilesim oranlarina ve CreatorDen Etki Glicu Skorlarina
sahip oldugunu gordiik. Gegtigimiz yillarda Lifestyle igeriklerle 6n plana
ctkan Instagram igin, Reels’in koklu bir degisimin habercisi oldugunu
soyleyebiliriz. Instagram’da etki glicu yuksek celebrity klasmaninda ise
bircok yeni ylizii ve 6nemli sporcularimizi goriyoruz.
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TIKTOK

TikTok gectigimiz senelerde yarattigi 6zgin igerik Ureticisi
havuzunu genigletmeyi sirdiriyor. Bu sene etki glini en
yiksek icerik ureticileri listemizde Twitch, Instagram ve
YouTube'dan tanidigimiz isimleri gorsek de her sene oldugu
gibi ana mecrasi TikTok olan birgok igerik Greticisini goruyoruz.
Eglence igeriklerinin yogunlukta oldugunu séylemek mumkdn,
ozellikle paylasilabilirligi yuksek icerikler, bu sene erigimin ve
etki guicl artisinin temel lokomotifi durumunda.

TikTok Etki Guicti Skoru En Yiiksek icerik Ureticiler

6furkanustunsoy
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YouTube llkemizde televizyonun bosalttigi 6zgin igerik alanini

u doldurmaya devam ediyor. Televizyon kanallarindan alisik
oldugumuz isimlerin bir bir YouTube’a go¢ ettigi bu donemde,
U YouTube kanallarinin genel yapisinin giin gegtikce televizyona

benzedigini sdylemek yanls olmaz. Ozellikle sundu/sunar ve
icerik Urlin yerlestirmelerinin yogunlukla oldugu bir ig birligi
mecrasi olarak YouTube bu anlamda buyik bir degisim gegirdi.
Talk show ve her alanda tartisma programi formatinin adeta
tim YouTube platformunu ele gegirdigini sdylemek yanlis
olmaz. Bu degisim igerisinde kendi 6zguin formatlarinda israr
eden kanallarin bliylk bir bagari potansiyeli oldugunu
gorlyoruz. Bu sene listemizde gectigimiz senelerden asina
oldugumuz isimler ile yeni nesil igerik Ureticilerini bir arada
goruyoruz.

YouTube Etki Giicii Skoru En Yiiksek icerik Ureticiler

1 @bakirkertenkele31 b @cilemakar
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TAKIPCI SAYISI ARTISLARI

Her sene oldugu gibi bu sene de gectigimz yil takipgi sayisini en fazla
artiran icerik Ureticilerini sizler icin listeliyoruz. Onceki yillarda paylastigimiz
hesaplarin birgcogu, sonraki senelerde Etki Gucu Skoru listelerimizde tepe
siralarda karsimiza gikti.Yeni is birlikleri icin gézden kagirmamanizi siddetle
tavsiye ediyoruz!

; Baslangi¢: 19k Guncel Takipgi: 982k
¥ Y 50 kat artis

| 2 serayozkan
| Baslangi¢: 3k Guncel Takipgi: 106k
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YW 220 Kkat artis

3 Turkuaz Kitchen
| 2022 Baslangic: 639k Guncel Takipgil.4m
W 210 kat artis

4 ZUbeyde Aymutlu
Baslangic: 5k Guncel Takipgi: 91k
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__ TAKIPCI SAYISINA GORE
GORUNTULENME / OYNATMA ORANI

%80
%60
%40
%20
Instagram TikTok Instagram
Reels Video Gonderi Hikayeleri

2023 yili, sosyal medya platformlari Instagram ve TikTok Gzerinde igerik Ureticileri ve
markalar arasindaki is birliklerinin dinamiklerini dnemli 6l¢tide degistirdi. Artik,
iceriklerin takip¢i sayisina dayali erisiminden ziyade, kullanicilarin ilgi ve etkilesimlerine
bagl olarak kesfedilmesi 6n plana ¢ikiyor. Bu degisiklik, markalarin ve influencerlarin,
genis kitlelere ulasmak igin igerik stratejilerini yeniden duistinmelerini gerektiriyor. Bu
yazida, 2023 yilinda gergeklestirilen bir arastirma cercevesinde, Instagram Hikayeleri,
TikTok ve Instagram Reels Uzerinden yapilan marka ig birliklerinin, ilgili icerik
dreticilerinin takipci sayilarina gore yuzdesel izlenme oranlari tizerine odaklanacagiz.

Instagram ve TikTok'un kesfet odakli igerik diizeni, takipgi sayisinin 6tesinde, igerigin
kendisine ve kullanicilarin bu icerige gosterdigi ilgiye buytk énem verilmesini sagladi.
Bu, takipgi sayisi yiiksek olan hesaplarin bile, eger icerikleri kullanicilar tarafindan
yeterince ilgi ¢ekici bulunmazsa, beklenen erisimi elde edemeyecegdi anlamina geliyor.
Bu durum, markalarin ve icerik Ureticilerinin, genis ve ¢esitli kitlelere hitap edebilecek
yaratici ve etkilesime dayali igerikler Gretmeleri gerektiginin altini giziyor.
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__ TAKIPCI SAYISINA GORE
GORUNTULENME / OYNATMA ORANI

Instagram Hikayeleri, bu yeni diizenin bir pargasi olmakla birlikte, hala
takipgi odakli bir format olarak 6ne ¢ikiyor. Link paylagimlari ve anket gibi
etkilesimli 6zellikler, bu formati 6zellikle markalar i¢in degerli kiliyor. Ancak,
kesfet opsiyonlarinin sinirli olmasi, igeriklerin daha gok mevcut takipgilere
ulagsmasina neden oluyor. Buna ragmen, bu formatin sagladigi dogrudan
etkilesim imkanlari, onu dnemli bir pazarlama araci olarak koruyor.

Diger yandan, Instagram Reels ve TikTok'un kesfet odakli yaklagimi, igerik
ureticilerine ve markalara, takipgci kitlesinin 6tesinde genis kitlelere ulasma
firsati sunuyor. Bu platformlarda basarili olmak igin icerigin kendisinin ilgi
cekici ve etkilesime agik olmasi gerekiyor. Bu, icerik stratejilerinin, genel
takipgi kitlesine degil, potansiyel yeni takipgilere ve ilgili kitlelere nasil hitap
edebilecegine dair yeni bir bakis agisi sunuyor.

2023 yilinda gercgeklestirdigimiz arastirma kapsaminda, binlerce Instagram
Hikayesi, TikTok igerigi ve Instagram Reel igerigini inceledik. Bu inceleme
sonucunda, igerik Ureticilerinin takipgi sayilarina gore ortalama izlenme
oranlarini derledik. Bulgularimiz, Instagram Reels igeriklerinin izlenme
oranlarinin, TikTok igeriklerini ilk kez gectigini gosteriyor. Instagram
Hikayeleri ise %5-%10 izlenme orani bandinda sabit kalmistir. ilging bir
sekilde, hikaye is birliklerinin maliyeti genellikle diisiik olmasina ragmen,
erigim ve goruntilenme agisindan yiksek maliyetlerle sonucglanabiliyor.
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TAKIPCI SAYISINA GORE
ETKILESIM ORANI

Bu bulgular, icerik Ureticileri ve markalar icin 6nemli bir doniim noktasini isaret ediyor.
Takipgi sayisinin, iceriklerin performansina olan etkisi giderek azalirken, yaraticilik ve
kullanici etkilesimi daha 6nemli hale geliyor. Ayni zamanda artik igerigin tasarimi aslinda
bir hedefleme paratmetresi olarak goriilmesi gereken bir konu. isbirligi iceriklerinin
kendisi hangi kitlere erigsecegini belirleyecek. Bir diger dikkat edilmesi gereken konu da
icerik ureticileri ile yapilan is birliklerinde daha sik medya destegi yapiimasi, bu geciste
onemli olacaktir. ilerleyen dénemde, basarili ve basarisiz igerikler arasindaki perfromans
farkinin daha da belirginlesecegi ve markalarin, ilgi ¢ekici ve etkilesime dayali igerikler
uretme konusunda daha stratejik olmalar gerektigi ongoriliyor. Bu yeni donemde, marka
is birliklerinin basarisi, artik takipgi sayilarindan ¢ok, icerigin platform genelinde ne kadar
ilgi uyandirdigi ve giincel iceriklerle olan uyumuna baglh olacak.

o | 9 | & | @

Takipci Sayisi Ortalama Etkilesim Orani
2.000-10.000 %3,0 %6,7 %2,9
10.000-20.000 %2,1 %7,0 %3,1
20.000-50.000 %1,2 %7,3 %3,3
50.000-100.000 %I1,1 %74 %3,5
100.000-250.000 %1,0 %7,5 %3,8
250.000-1.000.000 %1,0 %7,9 %3,8
1.000.000-5.000.000 %1,0 %8,2 %3,4
5.000.000+ %1,0 %8,9 %3,4
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2024, pazarlama diinyasi i¢in bir doniim noktasi olacak. Yapay zeka, uzun donem
is birlikleri, 6zel satis kanallari ve ¢cok daha fazlasiyla, bu yil pazarlama stratejileri
tamamen yeniden sekilleniyor. Hazirsaniz, bu heyecan verici yolculuga ¢ikalim!
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YAPAY ZEKANIN YUKSELISI:
2024 INFLUENCER MARKETING TRENDLERI
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Yapay Zekanin Yukselisi:
2024 Influencer Marketing Trendleri

2024 yili, yapay zekanin igerik tretimi ve influencer marketing alaninda onemli bir
donlm noktasi olarak dne ¢ikacak. Gelisen teknolojiler, icerik Ureticilerinin yapay
zeka araglarini daha etkin bir sekilde kullanmalarina olanak taniyacak. Bu yeni
doénemde, igerik Uretiminin hizlanmasi, ¢esitlenmesi ve dil bariyerlerinin kolayca
asilmasi gibi faydalar kendini gosterecek. Ancak, teknolojik ilerlemenin yaninda
icerik kalitesi ve 6zglinliginin korunmasi da biyik bir 6nem tasiyacak. Bu
baglamda, yapay zeka araclarini ustalikla kullanabilen ve 6zgtin igerikler tretebilen
icerik Ureticileri, rekabette 6ne gikacaklar.
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YAPAY ZEKANIN YUKSELISI: :
2024 INFLUENCER MARKETING TRENDLERI

Yapay zekanin sagladigi imkanlar, icerik Greticilerine yeni formatlar ve tretim
yontemleri deneme firsati sunacak. Bu, 6zellikle uzun siredir icerik Gretimi alaninda
faaliyet gosteren ve belirli bir doygunluk noktasina ulagmis kanallar igin onemli.
Yapay zeka, bu kanallarin icerik hacimlerini genisleterek yeni ve yenilikci yollarla
hedef kitleleriyle etkilesime ge¢cmelerini saglayacak. Bu gelisme, reklamverenler igin
de yeni ve gekici firsatlar anlamina geliyor. Artan icerik hacmi ve ¢esitliligi,
markalarin hedef kitlelerine daha etkili bir sekilde ulagmalarini ve etkilesimlerini
artirmalarini saglayacak.

Kalite ve 6zgunltigun korunmasi, yapay zeka destekli i¢erik tretiminin artmasiyla
daha da onemli hale gelecek. Tiketicilerin 6zgiin ve kaliteli iceriklere olan talebi,
icerik Ureticileri ve markalari, yapay zeka aracglarini sadece hizli igerik dretimi igin
degil, ayni zamanda igeriklerinin kalitesini ve 6zgunliguna iyilestirmek i¢in de
kullanmaya tesvik edecek. Reklamverenlerin her gegen gin icerik yapisina ve
stratejisine daha fazla odaklanacagini soylemek mimkin olur.
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YAPAY ZEKANIN YUKSELISI: :
2024 INFLUENCER MARKETING TRENDLERI

Sonug olarak, 2024 yilinda yapay zeka, influencer marketing dinyasinda buiytuk bir
rol oynayacak. icerik tiretimi siireclerinin hizlanmasi ve icerik kalitesi ile
ozglnligunin korunmasi arasindaki denge, igerik Ureticileri ve markalar i¢in yeni
zorluklar ve firsatlar yaratacak. Yeni icerik formatlari, Gretim yontemleri ve
pazarlama stratejileri, bu teknolojik ilerlemenin dogal bir sonucu olarak ortaya
cikacak. Bu donusium, tim sektor oyuncularinin adaptasyonunu ve sirekli
ogrenmeyi gerektirecek, bu da influencer marketing alanini daha dinamik ve yenilikgi
bir hale getirecek.
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Uzun Dénem is birlikleri:

Markalarin uzun donem is birliklerine yonelmesi, son yillarda influencer marketing
alaninda belirgin bir trend haline geldi ve 2024 yilinda da bu egilimin guc¢lenerek
devam etmesi bekleniyor. Bu strateji, marka ve icerik uretici birlikteliklerinin
tuketici nezdinde daha gui¢li bir sekilde pekismesine, icerik maliyetlerinin
distridlmesine, sosyal medya risklerinin azaltilmasina ve performans
tahminlerinin kolaylastinimasina olanak taniyor. Pandemi sonrasi donemde,
dijitalde baslayan is birliklerinin fiziksel diinyaya tasinmasi konusunda markalarin
giderek daha fazla istek gosterdigi gortilmekte. Uzun donem is birlikleri, fiziksel
etkinlikler, davetler ve aktivasyonlar gibi ¢esitli faaliyetlerin planlanmasinda,
konsept belirlenmesinde ve basarisinda olumlu bir etki yaratiyor.
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Olgiimleme ve veriye dayali karar alma siirecleri, bu tiir is birliklerinin basarisinda
kritik bir role sahip. Kampanya performanslarinin sirekli olarak izlenmesi ve
analiz edilmesi, stratejilerin gergek zamanli olarak ayarlanmasini ve
kampanyalarin etkinliginin artinimasini sagliyor. Bu, yatirim getirisinin maksimize
edilmesine yonelik 6nemli bir adim.

Uzun donem is birlikleri, markalar igin yeni nesil pazarlama stratejilerini
benimseme firsati da sunuyor. Bu stratejiler, tiiketicilerle anlamli ve sirekli bir
diyalog kurmayi hedefleyerek, daha kisisellestirilmis ve etkileyici deneyimler
sunmayl amagliyor. Ayni zamanda, sirdurilebilirlik ve sosyal sorumluluk gibi
degerler etrafinda sekillenen projeler, markalarin ve icerik Ureticilerin ortak
hedeflerine ulasmalarini sagliyor. Bu tir is birlikleri, toplumsal fayda saglayan ve
cevresel etkiyi azaltan kampanyalar gelistiriimesine olanak tanirken, marka
imajini gli¢lendiriyor ve tiketicilerin markaya olan baghligini artiryor.
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OZEL SATIS KANALLARI VE
AFILLIATE PROGRAMLARI:

Ozel Satis Kanallari ve Afilliate Programlart:

Ozel satis kanallari ve affiliate programlarinin artan popiilaritesi, 2024 yilinin
influencer marketing trendlerini sekillendirecek 6nemli faktorler arasinda yer
ahyor. Pazaryerlerinin basarisi, daha once belki de bu alana girmemis olan bircok
markayi kendi affiliate programlarini baslatmaya tesvik ediyor. Bu durum,
markalarin pazaryeri is birliklerini kendi lehine ¢evirme ¢abalarinin artacagi
anlamina geliyor. icerik ureticileri ile satis ortakh@ kurmak icin bircok sirketin
cozim gelistirmesi beklenirken, Tlrkiye'de bu alana 6zel olarak odaklanan
markalarin yeni ekipler kurmasi veya mevcut ekiplerini genisletmesi ongoruluyor.
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OZEL SATIS KANALLARI VE
AFILLIATE PROGRAMLARI:

Bu trend, markalarin kendi Urdnlerini dogrudan tiiketiciye ulastirmak ve satis
sureglerinde daha fazla kontrol sahibi olmak istemelerinden kaynaklaniyor.
Affiliate programlari araciligiyla, markalar icerik ureticileriyle dogrudan ¢alisarak,
drtnlerinin tanitimini ve satisini giiclendirme firsati buluyor. Bu is birlikleri,
tuketicilere markalarin riin ve hizmetlerini daha otantik ve glvenilir bir sekilde
sunma avantaji sagliyor.

2024'te, affiliate pazarlamasi ve 6zel satis kanallarinin gelistirilmesi, markalarin
pazarlama stratejilerinde merkezi bir rol oynayacak. Markalar, bu programlar
araciligiyla, icerik Ureticileriyle olan iliskilerini derinlestirecek ve onlarin sadik birer
marka elgisi olarak potansiyellerini maksimize edecek. Bu siiregte, igerik
dreticileri de kendi takipgi kitlesine daha alakali ve kisisellestirilmis trtn
onerilerinde bulunarak gelirlerini artirma firsati yakalayacak.
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Kisa Videolarin Hakimiyeti:

Kisa videolarin hakimiyeti, son yillarda dijital pazarlama ve influencer marketing
diinyasini sekillendiren en 6nemli trendlerden biri haline geldi. Bu egilim,
platformlarin bu igerik tlriini one ¢ikararak desteklemesi ve yapay zeka
cozimlerinin gelisimiyle daha da pekisiyor. Kisa video formati, kullanicilarin
dikkatini cekme ve mesaji hizli bir sekilde iletebilme kabiliyeti sayesinde,
pazarlama stratejilerinde vazgecilmez bir ara¢ olarak 6n plana ¢ikiyor.

2024 yilinda da kisa videolarin pazarlama dinyasindaki etkisinin artarak devam
edecegi ongoriliuyor. Bu format, 6zellikle geng nesiller basta olmak lizere genis
bir kullanici kitlesine ulagsma potansiyeli tasiyor. Yapay zeka ¢ozumlerinin
gelisimi, icerik Ureticilerine ve markalara, kisa videolari daha hedefli ve
kisisellestirilmis bir sekilde sunma imkani veriyor. Bu da kullanici deneyimini
zenginlestirerek, etkilesim oranlarini ve marka sadakatini artirma potansiyeli
tasiyor.
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Kisa video iceriklerinin basarisi, onlarin kisa strede biyuk bilgi ve edlence degeri
sunabilmesinden kaynaklaniyor. Ayrica, bu videolar sosyal medya algoritmalari
tarafindan siklikla tercih edilerek, daha genis kitlelere ulasma sansi buluyor.
Yapay zekanin sundugu analitik araglar ve igerik optimizasyon ¢ézumleri ise,
icerik Ureticilerinin ve markalarin kullanici davranislarini daha iyi anlamalarina ve
iceriklerini buna gore sekillendirmelerine olanak taniyor.

Sonug olarak, 2024 yilinda kisa videolar, pazarlama diinyasinda hala en etkili
aracglardan biri olarak kalmaya devam edecek. Markalar ve igerik ureticileri icin, bu
formati stratejik bir sekilde kullanmak, rekabet avantaji elde etmenin ve hedef
kitleleriyle etkili bir sekilde iletisim kurmanin anahtari olacak. Yapay zeka
¢ozumleriyle desteklenen kisa video icerikleri, pazarlama stratejilerindeki
yenilikgilik ve etkilesim odakli yaklasimlari daha da on plana ¢ikaracak. Bu da
markalarin, kullanicilarla daha derin ve anlamli baglar kurmasina yardimci olacak.
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Bize Ulasin!

Essiz CreatorDen teknolojisiyle influencer marketing
butcenizden yuksek geri donus alin. Hedeflerinize gore,
markaniza 6zel tasarlanan is birliklerinizi adim adim
takip edin ve dlguimleyin.

www.creatorden.com
team@creatorden.com



