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NS CREATORDEN
YARATICI EKONOMISi GENEL BAKIS 2023 RAPORU

ex] Yaratici Ekonomisi (Creator Economy) diinya gapindaki sayisi
% 50 milyonu asan bagimsiz igerik Ureticisi ve influencerin yarattigi
ekonomik degeri temsil ediyor ve sosyal medya platformlarinin
demokratize yapisi sayesinde de her gegen giin buytyor.
icerik Ureticisi ve icerik Ureticiler, markalar hedef kitleleriyle
bulustururken, platformlarin da kullanicilar tarafindan daha sik
ve daha uzun sureli kullanilmasini saghyor.

— Bu da platformlarin, yaraticilarin iceriklerinden gelir elde ederek
@ daha fazla ve surekli icerik Gretmeye motive olmalarini saglayacak
CNC farkli kazan¢ modelleri sunmalarina yol agiyor. Ozetle platformlar

sadece kullanici ve reklamverenler igin degil, yaraticilar i¢in de
rekabet ediyorlar. Twitch'in ve YouTube'un partner

programlari - Shorts igin 2022'de ayirdidi ek fon, TikTok'un
Creator Next programi ve Instagram’in Reels Play Bonus
programlari, basarili igerik Ureticilere stirekli gelir imkani sagliyor.
Bunun yaninda suan belirli Glkelerde test edilmekte olan
Subscription yani Gyelik modeliyle, yaraticilar igeriklerinin belirli bir
kismini sadece licret 6deyen takipgilerine agarak gelir
sa(layabilecekler.

.= Topluluguyla saglam baglar olan ve degerli igerikler treten
_E@ yaraticilarin, alternatif gelir kaynaklarina sahip olmalar, marka
isbirliklerinde daha segici olmalari anlamina gelebilir.
2023'te, etki guicl yiksek yaraticilarla tek seferlik ya da kisa siireli
projelerle ¢calismak yerine, uzun déonemli marka igbirliklerinin ve
uzun vadeli iliskilerini konusacagimiz bir doneme adim atiyoruz.

Yaratici Ekonomisi'nin bu sene 100 milyar dolarlik pazar
buyukluguni astidi raporlaniyor. Bu kazancin ¢ok biyiik kismi en
popliler icerik Ureticilerine dagitiliyor. Onimiizdeki ddnemde
orta-seviye icerik Ureticilerinin farkl kazang modellerini
degerlendirecegine siiphe yok.

Sosyal medya platformlari son donemde igerik Ureticileri igin yeni
kazang yontemleri sunsa da ekosistemin blyuk kismi icerik
ureterek hayatlarini sirdirmekten hala ¢ok uzak.
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DAHA FAZLA VE
DAHA ETKILEYICI VIDEO

2022, bir fotograf platformu olarak baslayan Instagram’in ¢gok daha video odakl
bir platforma donustigunin kesinlestigi bir yil oldu. Millenial'larin ve tnlilerin
itirazlarina aldirmadan bu yolda emin adimlarla yiriyerek hem kullanicilari,

hem de icerik ureticilerini Reelslara alistiran Instagram, standart video icerikleri de
sadece carousel paylagimlarda kullanabilecegimiz bir modele gegti.

Instagram’in bu hamlesinin ve basindan beri video temelli olan YouTube’'un Shorts
adini verdigi bite-size video igerik tipini lanse etmesi, tabii ki sadece hizla yikselen
yaratici video platformu TikTok'a bu iki platformun verdigi birer karsilik degildi.
Video igeriklerin 6zellikle GenZ’'nin en ¢ok ilgilendigi icerik tipi olmasi ve igerik
ureticiler ile izleyiciler arasinda daha fazla bag kurulmasini sagliyor olmasi
platformlarin bu yonde gelisimini tetikledi. Markalar agisindan da hedef kitle ile
daha derinlemesine temas edebilecekleri bir isbirligi ve icerik modelinin kapilari
sonuna kadar agiimis oldu.

DiJITAL MARKA VE
URUN DENEYIMINI ARTIRMA

Dijital nesneleri gergek diinya ortamiyla bulusturup etkilesime gegcmeyi

mumkin kilan Artinlmis Gergeklik/Agumented Reality (AR) filtrelerine once
Snapchat sonra Instagram ve TikTok'tan oldukga alisigiz. Her gtin milyonlarca
insanin farkli sa¢ renkleri, makyajlar, maskeler ve pek ¢ok diger efekti deneyebildigi
bu filtreler, markalarin da kitleleriyle etkilesime gegmek ,kullanici tarafindan
olusturulan igerik yaratmak ya da bilinirlik saglamak igin kullandiklari araclar halini
aldi. 2023 ve 6tesinde, AR’In daha iglevsel kullanimlarini sik sik gérmeye
baglayacagiz.

Son yillarda Nike, Dior, Ikea gibi global markalarin AR kullanarak triin denemeye
imkan veren ¢ozumleri, filtreler araciligiyle demokratize hale gelerek biyilk-kiigik
pek ¢cok markanin kullanabilecegdi bir noktaya ulasti. Bir tGrliniin Gzerimizde ya da
evimizde nasil duracagini kameramizi kullanarak gérmemizi saglayacak filtreler,
e-ticaretin eksik pargasi olan Uriin deneyimini tamamlayacak bir ¢6zim olabilir.
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ETKILESIMIN YENi ARENASI METAVERSE!

Video igeriklerin ve AR'In yikselisinin temelinde daha gercekgi
bir deneyimle daha fazla bag kurma ihtiyaci oldugunu biliyoruz.
Halihazirda diijital erisimi, fiziksel erisiminin cok 6tesinde olan
icerik Ureticileri kitleleriyle ve topluluklar daha 6nce mimkiin
olmayan sekillerde birbirine baglayabilecek ve bu bagi
glclendirebilecek bir platform olarak ise bir stiredir karsimizda
Metaverse var.

a insanlarin dijital bir ortamda, gercek hayattaki sosyal etkilesimi

& yasamasina olanak sunan Metaverse'de, bir stiredir diinyaca
unlt muzisyenlerin konserlerinden, after partylerine kadar
distinlilmis muzik festivallerine ve interaktif networking
olanaklari sunan eventlere kadar pek cok deneyimi yagsamak
mimkin. izleyiciden katimciya dogru gecebildigimiz bu
platformda, icerik Ureticileri ve markalar kitleleriyle daha
gercekei, daha cesitli etkilesim firsatlar yakalayacaklar.

Ornegin seyahat bloggeri olan bir influencer takipgileriyle
beraber yeni yerler kesfederken, moda bloggerlari ve takipgcileri
Metaverse'de bir defileye katilip beraber alisverise cikabilecekler.
Markalarin igbirligi yaptigi bu icerik Ureticiler gercek bir kiginin
Metaverse'deki avatari olabilecegi gibi, @imma.gram gibi
tamamen dijital olarak yaratilmis bir influencer da olabilecek.

Daha fazla etkilesim, daha fazla bag kurma ihtiyacina ve 6tesine
care bulan Metaverse'l, 2023'te daha fazla igerik Ureticisi ve
markanin denemeye baslayacagina

kesin gozuyle bakihyor.
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INFLUENCER MARKETING ARASTIRMASI

ANKET SONUCLARI

Marka ve partnerlerimizin katkisiyla, Turkiye'de faaliyet gosteren 50 civari global
ve yerel sirketin Influencer Marketing ¢calisma bicimlerine ve bu konudaki
yonelimlerine dair bir derleme hazirladik. Asagida bir 6zetini gérdiginiz anket
sonuglari, 2023 CreatorDen Influencer Marketing Arastirmasi kapsaminda
tamamen anonim sekilde topladigimiz verilerden olusmakta ve ilk kez bu
raporda paylasiimaktadir.

o
® ..0. . % Influencer igbirlikleri gergeklestiren markalarin
o %23 ® @ 054 ‘@  %23Uson 12ayda, %541 son 3yilda ilk defa
‘.S?QB]?R?TQA iy 0. N : icerik tireticileri ile isbirligi yapti.
®oo0® o0’

Markaniz ne zamandir Influencer ve/veya icerik

Ureticileri ile isbirligi gerceklestiriyor? 43vant Influencer igbirlikleri hacmi her
gecen yil blyuk bir ivme ile artiga
@ onav devam ediyor. Influencer
18.6% [ RETH marketing ile tanisan marka
35vIL sayisi arttikga bu biiyimenin
302% 5339 ® sovi devam edecegini soylemek
muamkdan.

. 10'DAN DAHA FAZLA

Influencer Pazarlamasi i¢cin Markalar
Influencer Marketing Ajanslari ile Calismayi Tercih Ediyor.

Pazarlama profesyonellerinin %90.7’si A
. Influencer pazarlamasi programinizi nasil ydnetiyorsunuz?
influencer pazarlamasi (birden fazla tercih yapabilirsiniz.) 43vanit

programlarinda bir influencer
pazarlamasi ajansi ile galistigini
belirtirken, %48.8'i sirket ici kaynak ve

Tamamen sirket ici kaynaklarim...
Influencer pazarlamasi ajanslar 90.7%

PR ajansimizla

sureglerini kullandiklarini sGyledi. PR Medya ajansimizla
ajansi ile influencer igbirlikleri yapma Dijital ajansimiza
konusunda %27.9'luk bir kesim hala Trendyol, Hepsiburada gibi mi.

olumlu yaklaglyor. Creatorden
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Instagram en cok isbirligi yapilan
sosyal medya platformu olmayi surduruyor.

o ol -
Pazarlama prOfeSyone”ermm %98l Gectigimiz 12 ayda asagidaki platformlarin hangilerinde influencer
en az bir kez Instagram’i influencer pazarlamasi kampanyasi gerceklestirdiniz? 43 vanit

isbirligi gerceklestirmek igin

kullanirken, bu platforma en yakin VIS 97.7%
takipgiler YouTube ve TikTok oldu. Facebook
Kisa video'nun basarisi Youtube
dusunulduginde onimuzdeki TikTok
donemde TikTok'un bu listede daha Spotify
yukarilara tirmanacagini tahmin Twitch
etmek yanlis olmaz. LinkedIn

Markalara influencer pazarlamasi teknoloji altyapilarini ajanslan sagliyor.

Pazarlama profesyonellerinin
%58'i influencer pazarlamasi
ajanslarindan teknoloji altyapisi
destegi aldigini, %23'U ise
Uglinci parti teknoloji trdnleri
kullandiklarini soyliyor. Yalnizca
581% %16's1, influencer pazarlamasi
calismalari i¢in herhangi bir
teknoloji Grtind kullanmiyor.

Influencer pazarlamasi icin herhangi bir
teknoloji Grand kullanlyor musunuz? 37 Yanit

Evet, kendi firmamizin gelistirmis
oldugu Urunleri kullaniyoruz.

Evet, Uglncu parti Grunleri
kullaniyoruz.

Evet, ajans hizmeti aldigimiz
partnerimizin bize sagladigi
urdnleri kullaniyoruz

Evet, internette karsilastigimiz
Ucretsiz araclari kullaniyoruz.

Hayir kullanmiyoruz.

Performans dl¢ciimleme ve influencer belirlemek icin ¢ok uluslu firmalar teknoloji
¢6zimlerine glveniyor.

L. - Cevabiniz evet ise, hangi ihtiyaglariniz icin influencer pazarlamasi
Pazarlama profesyonellerinin blyik teknoloji Grtnlerini kullaniyorsunuz? 7 vanit
¢ogunlugu influencer pazarlamasi
teknolojilerini “Dogru Influencer’i
Belirlemek” icin kullandigini belirtirken,
Katihmcilarin %75'i kampanya performansi
Olcimlemesi igin influencer pazarlamasi
teknolojilerini kullaniyor. Influencer iletisimi
ise hala manuel yontemlerle yonetilen bir
asama.

70.3%

75.7%
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Cok uluslu firmalarda marka bilinirligi
hedefi 6nceligini koruyor.

Influencer pazarlamasi ile temel hedefimiz nedir? 43 vanit

Bilirnirlik elde etmek 80%

Etkilesim kazanmak

Dogrudan satis hacmini
arttirmak

Erisim/trafik
maliyetlerini dUstrmek

Musteri sadakatini arttirmak

Gorunurluk saglamak

Marka bilinirligi hala influencer pazarlamasinda
birinci sirada iken, Etkilesim kazanma hedefi
marka nezdinde 6nemini koruyor. Gorindrliik
saglama hedefi 3. Sirada. Katilimcilarin yarisi
“Satis hacmini artirmak” amaciyla influencer
iletisimi yaptiklarini soyliyor.

Markalar surekli ayni influencerlar ile
c¢alismayi tercih etmiyor.

Influencer pazarlamasi programinizi ayni igerik Ureticilerle
uzun sireli calismalar gerceklestirerek sekilde mi, yoksa
farkli igerik ureticilerle ¢alisacak sekilde mi planliyorsunuz?

Surekli farkl igerik Greticileri
ile calismaya calismak

Cogunlukla farkli icerik
Ureticileriyle calismak

46.7%

Bazen farkli icerik Ureticileri ile calismak,
bazen de uzun dénem iliskiler kurmak
Cogunlukla icerik Ureticileri ile

uzun doénem iliskiler kurmak

Her zaman igerik Ureticileri ile
uzun doénem iliskiler kurmak

Katilimcilarin %47'si hibrit bir calisma sekli
tercih ederken, %36'sI siirekli ya da gogunlukla
farkli igerik Ureticileri ile galismayi tercih ediyor.

Cok uluslu firmalar i¢in en énemli
hedefler Erisim ve Etkilesim Orani.

Influencer kampanyalarinizda elde ettiginiz
hangi ciktilar sizin i¢in 6ncelikli 5nem tasiyor?

Video izlenmeleri 48.9%
Erisim 64.4%

Etkilesim sayisi 511%

Etkilesim orani 55%
Websitesi/e-ticaret sitesi 64.4%

Paylasim sayisi
Kaydedilme sayisi

Erisim metrigi, oncelik sirasini korurken, Etkilesim
orani ve tiklama sayisi markalarin ana metrikleri
olmayi surduriyor. Katihmcilarin %64°u erigim
metriklerine 6nem verdiklerini belirtirken, ayni oranda
katilimci trafik yaratmanin 6ncelikli oldugunu
belirtiyor.

Cok uluslu firmalarin en ¢ok
kullandigi influencer hakedis yéontemi,
paylasim karsiligi Ucret.

icerik Ureticileri ile yaptiginiz isbirliklerinde
kendilerine nasil 6deme/hakedis sagliyorsunuz?

Ucretsiz Urin/servis 37.8%

indirim kodu 1.1%

Paylasim karsiligi Gcret 82.2%

Satis komisyonu

13.3%

Performan bazl 6deme 13.3%

(Erisim,Etkilesim,
izlenme,vb.)

Katilimcilarin %82 gibi bir bliylik cogunlugu
isbirliklerinde 6deme/hakedis yolu olarak
paylasim karsiligi ticret 6demeyi tercih ediyor.
Diger yontemleri tercih edenlerin orani
asagilarda kalirken Ucretsiz Urlin ya da servis ile
o0deme yontemini tercih edenler ise % 37’lik bir
kismi olusturuyor.
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Influencer pazarlamasi pazarlama butgelerinin 6nemli bir kalemi haline geliyor.

2022 yilinda toplam pazarlama butcenizin ne kadarini o . .
influencer pazarlamasina ayirdiniz? (influencer igbirlikleri ve Influencer |$b|rI|kIer| her gecen YI| Ivme

iceriklerin reklamla desteklenmesi dahil) kazanmaya devam ederken katilimcilarin
%46's1 toplam bitgelerinin %10°'undan
fazlasini influencer pazarlamasina
ayiriyor. Ayrica katilimcilarin %10’unun
butcelerinin %30'undan fazlasini bu alana
ayirdiklarini soyleyebiliriz.

%0-%10
%10-%30
%30-%50

%50-%80

%80 ve daha fazla

Influencer pazarlamasi butgeleri artisini stirduruayor.

Yillik influencer pazarlamasi butgeniz (influencer isbirlikleri
ve bu iceriklere verilen reklam destegi dahil)buyuklugia nedir?

Markalarin %35'i 2 milyon TLden
yliksek influencer pazarlamasi biitgesi
ayirirken, %18’inin pazarlama bitgesi
5 milyon TLnin Gzerinde.

2.000.000 TL'den az
2.000.000-5.000.000 TL
5.000.000-10.000.000 TL
10.000.000-15.000.000TL

15.000.000 TL'den fazla

Markalarin énemli bir kismi influencer pazarlamasi butgelerinde buyimeye gidecek.

2023 yilinda, pazarlama butgeniz icinde influencer )
pazarlamasina ayirdiginiz payi 2022 yilina kiyasla Geride biraktigimiz 2022 sonrasinda

artiracak misiniz? pazarlama profesyonellerinin %47’si
2023 yiliigin bitgelerini enflasyon

O cvet oraninin Ustinden artirmayi planhyor.
® Hayr %15'lik kisim artirmayi disinmezken
Emin degilim % 36'lk bir kisimda konu ile ilgili

kararsiz.
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Paylasilan icerikleri kayit altina almak, yeni is modelleri ile influencerlar
ile calismak ve uzun dénemili influencer program geri dénuslerini
o6lcimiemek konusunda markalar sorun yasiyor.

Influencer pazarlamasi sureclerinde yasadiginiz tecrubeleri
nasil degerlendirirsiniz?

Basarisiz Ortalama Basarili
Dogru influencer’lar belirlemek %5 %57 %39
Influencer hakedislerinin ne olmasi (o 1( o A o )
gerektigini belirlemek %18 %50 7032
Influencer'lara ulasmak /anlasmay! ( 0 \ ( 0 ) ( 0 )
finalize etmek L %05 L /032 J 7066 )
Sézlesme strecleri %14 %43 %43
Influencer pazarlamasi f 0 ) ( 0 ) ( 0 )
geri donuslerini dlcumlemek L %18 J( %39 J 7043 )
Kampanya sonugclarini aksiyon alinabilir f o ) ( ) ) ( 0 )
pazarlama metriklerine cevirmek § %018 L %50 J %34 )
Paylasilan icerikleri kayit altina almak %30 %18 %52
Markalr icerik istatistiklerini i o) | ( o) A ( o) )
toplamak / aktarmak L 027 J L %23 Y L %050 J
Uzun donemli influencer marketing f 0 \( 0 ) ( o) )
programlarinin performansini dlcumlemek /032 J L /034 ¥ L 7036 )
Urtn géonderimi/ kod paylagimi %11 %36 0652
Donusum dlctmlemesiicin ( 0 | ( o) ) ( (o) \
dogru link paylasimi /kurulum L 709 AN %036 Y L 57 J
Yeniis modelleri ile influencer’lar f ) ( A ( )
ile isbirligi yapabilmek L %30 J %36 AL %34 )
Yeni influencer'lar belirlemek %27 %39 %34
Potensiyali yluksek/blylmekte olan ( ) ( ) ( )
influencer'lara ulasmak %20 %48 L %32 )

Pazarlama profesyonelleri baglanti paylasimlar sonrasi doniisim
Olcimlemede sorun yasamadiklarini iletirken, influencer ile iletisime
gec¢meyi da basarili bir siireg olarak degerlendiriyorlar. Ancak uzun
donemli program geri donusleri 6lgiimleme ve influencer igbirliklerine
yeni is modelleri tanitma konusunda sorun yasiyorlar.
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icerik Ureticilerinin samimiyet algilarini yikseltmeleri gerekiyor.

Influencer pazarlamasi yatirrmlarinizi artirmak konusunda
asagidaki basliklar engel olusturuyor mu?

BUyuk bir engel Engel Engel
olusturuyor olusturuyor olusturmuyor

e N N D
Sahte takipci/ etkilesim riskleri %44 %40 %16

& J O YV J

4 ) ( N [ )\
Marka gUvenligi %‘] 8 %33 %49

| J | J " J

( ) 4 N [ N\
Rakip markalarla yapilan calismalar %38 %31 %31

| J | J " J

( ) ( N [ )\
Igerik Ureticilerin samimiyetinin azalmasi %58 %33 %9

| J | J " J

( ) 4 N [ N\
Sosyal medya platformlarinin
kisisel veri politikalari %1 3 %36 %51

| J \ J " J

4 ) ( N [ )\
Cok fazla markanin influencer
pazarlama galismasi yapmasi %29 %22 %49

| J | J " J

( ) ( N )\
Yeni igerik formatlarinin
karisiklik yaratmasi %1 1 %22 %67

\ J \ J " J

4 ) ( N [ )\
Influencer pazarlamasi performansinin
iyilestirilmesi icin kullanilabilecek %27 %49 %24
yeterli sayida rapor/veri olmamasi

| J \ J " J

( ) 4 N N\
Butce/maliyetlerin yUksek olmasi %47 %38 %1 6

| J \ J " J

Katihmcilar influencer pazarlamasi yatinmlarini artirmak yoniinde en
buyuk engeli icerik Ureticilerinin samimiyetinin azalmasi olarak gortyor.
Sahte takipgi ve sektorde performansi dederlendirecek yeterli derecede
rapor/veri olmamasi katilimcilar i¢in bir sonraki engel olurken yeni icerik

formatlarinin karisik yaratmasi onlar icin bir engel olusturmuyor.
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INFLUENCER PAZARLAMASI TEKNOLO3Ji SAGLAYICISI

Instagram en ¢ok kullanilan sosyal medya platformu olmayi surdurayor

INSTAGRAM . 925%
FACEBOOK | 781%
TWITTER - 9%

TIKTOK 4%

LINKEDIN | | 282%

DISCORD  20.1%

TELEGRAM | 537%

Turkiye'deki internet kullanicilarinin %92.5'inin bir Instagram hesabi var.
Son donemin en hizh yikselen platformu TikTok, hizla yayilsa da
Instagram’a yetismesi icin hala zaman var. Instagram’in ytiksek erisim
glct, Turkiye'de yapilan influencer isbirliklerinin %80’inden fazlasini
Instagram lzerinden gercgeklestirilmesini sagliyor. Pazarlama
profesyonelleri i¢in her kesimden internet kullanicisini hedeflemek,
Instagram icerik Ureticileri ile igbirliklerini ¢ekici hale getiren bir unsur.
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INFLUENCER PAZARLAMASI TEKNOLO3Ji SAGLAYICISI

Tarkiye'de Instagram kullanicilarinin yarisindan fazlasi TikTok kullaniyor

AYNI AYNI AYNI AYNI AYNI
ZAMANDA ZAMANDA ZAMANDA ZAMANDA ZAMANDA
YOUTUBE INSTAGRAM  TWITTER TIKTOK LINKEDIN
KULLANICISI KULLANICISI  KULLANICISI KULLANICISI KULLANICISI
YOUTUBE 100%  76.5% 51.2% 475%  31.0%
INSTAGRAM  /55%  100% 558% 522% 31.6%
TWITTER 775% 871% 100% 578%  39.5%
TIKTOK 772% 81.0% 574% 100% 30.1%
LINKEDIN 75.5% 82.6% 66.1% 50.6% 100%

TikTok, uzun bir sire reklamverenler tarafindan 18 yasin altindaki ve
daha diislik gelire sahip bir kullanici tabanina sahip oldugu gortsii ile
karsi karsiya kaldi. Ancak bugiin geldigimiz noktada Instagram
kullanicilarin %52'sinin TikTok kullanicisi oldugunu ve Tirkiye'de 18

yas uzeri 31 milyon TikTok hesabi oldugunu goértiyoruz. Instagram'da
ise bu rakam 54 milyonun Uzerinde.
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Influencer pazarlamasi bir siiredir marka
ve ajanslarin pazarlama planlarinin
onemli bir kismini olusturmaya basladi.
Cogu blylyen pazarlama kanali, tipi gibi
olceklendikge reklamverenlerin
hayatinda 6zgiin sorunlar yaratmaya
basladi. Markalarin her sene isbirligi
yaptigi influencer sayisi ve yayinladigi
markali icerik sayisi arttikca,

\/\'

CREATORDEN TURKIYE'NIN EN GELISMIS
INFLUENCER PAZARLAMASI TEKNOLOJi SAGLAYICISI

icerik takibi ve raporlama konusunda
kapsamli ¢dziimlere ihtiyac duyuldugunu
soyleyebiliriz. Glinimizde bircok
markanin yiizlerce hatta binlerce igerik
icin igbirligi yaptigi disindlurse artik
influencer pazarlamasina veri odakl bir
yaklasim saglamanin en onemli
anahtarlarindan birinin igerik takibi ve
analizi oldugunu soylemeliyiz.

CREATORHUB MONITOR ILE RAKIP ISBIRLIKLERINI ANALIZ EDIN

Pazarlama planininizi olusturuken pazar
ve rakip analizi ne kadar 6nemliyse
gunimizde influencer marketing
hedeflerinizi ve stratejinizi olustururken
rakiplerinizin igbirliklerini incelemek de
ayni sekilde cok dnemli. CreatorHub
Monitor, 7 senedir influencer
pazarlamasi teknolojileri tireten
CreatorDen’in tam olarak bu amacla
sizinle bulusturdugu bir Grdn.

CreatorHub Monitor’u kullanarak
rakiplerinizin:

- isbirligi yaptigi influencer’lari ve
influencer igeriklerini gorintileyebilir

- Influencer igerikleri ile eristigi kitleleri
inceleyebilir

- Share of voice raporlarina erisebilir

- Aktivasyon donemlerini takip
edebilirsiniz.



\V\' CREATORDEN TURKIYE'NIN EN GELISMIS
/s

INFLUENCER PAZARLAMASI TEKNOLOJi SAGLAYICISI

A
CREATORHUB
INFLUENCER SECIMI

CreatorHub'i kullanarak 170 binin Uzerinde influencer’in verilerini analiz
ediyoruz. GUncel veriler Uzerinden Kitle ve performans metrikleri
olusturarak icerik ureticiler ile isbirligi kararlarinizi veriye dayall
bir sekilde gerceklestirmenizi sagliyoruz.

CreatorHub Uzerinden influencer filtrelerimizi kullanarak; icerik,
performans ve Kitle filtrelerine gdre YouTube, Instagram ve TikTok'ta
arama yaparak hizlica influencer listeleyebiliyoruz.

Metrikler arasinda influencer kitle ilgi alani, lokasyon kirilimi, icerik image
recognition etiketleri, izlenme ortalamasi ve daha bircok metrige
ulasabiliyoruz. Ayrica tum raporlarimizi musterilerimize gore tamamen
Ozellestirip, disari aktararak sunumlarimizin icerisine yerlestirebiliyoruz.
Boylece musterilerimize bir influencer dnerdigimizde neden dnerdigimizi
transparan bir sekilde anlatabiliyor, yuksek geri donuslu isbirlikleri
hayata gecirebiliyoruz

Hayata gecirdigimiz kampanyalari gercek zamanli olarak takip
edebilmeniz icin Kampanya Takip Platformumuzu musterilerimizle
bulusturuyoruz. Markalar tum markali iceriklerine arayUzleri Uzerinden
ulasabilirken, tum kampanya metriklerini goruntuleyebiliyorlar. Erisim,
tiklama, goruntulenme gibi metriklerin aktarimini sagladigimizdan éturua,
tum kampanya metriklerini kolayca takip etmeniz mumkun.



NS CREATORDEN
TAKIPCi SAYILARINA GORE ETKILESIM ORANLARI

@ INSTAGRAM ORTALAMA TAKIPCI SAYISINA
GORE INFLUENCER DAGILIMLARI

Influencer Oranlari
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TAKIPCI SAYILARINA GORE ETKILESIM ORANLARI

TIKTOK ORTALAMA TAKIPCi SAYISINA
GORE INFLUENCER DAGILIMLARI

Influencer Oranlari

Takipci Sayilari
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NS CREATORDEN
TAKIPCI SAYILARINA GORE ETKILESIM ORANLARI

YOUTUBE ORTALAMA TAKIPQI SAYISINA
GORE INFLUENCER DAGILIMLARI

Influencer Oranlari

Takipci Sayilari
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N CREATORDEN
INFLUENCER KIiTLELERININ MECRALARDAKI

DEMOGRAFIK KIRILIMI

CINSIYETE GORE SOSYAL MEDYA KULLANIMLARI
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2023 YILINDA
N CREATORDEN ETKI GUCU SKORUNA GORE

INFLUENCER VE CELEBRITY LISTESI

INSTAGRAM

TOP10 CREATORDEN
ETKi GUCU SKORU

1 @petekal
T.S:377K E.O: %286
% 10 RI:TM

2 @sedaozkannn
T.S: 407K E.O: %253
R.i: M

*

\ 3 @nisanhakan
T.S: 852K E.O: %21.4

% 10 R.i:TM

4 @heytuvba
T.S:701K E.O: %19.5

w10 RI:919K

5S@elifulugjp
T.S:334K E.O: %1911
w10 R.I: 581K

@@@@@

Q@@@@

6 @nazmiozbora
T.S:328K E.O: %18.4
w10 R.i: 663K

"/ @arizadem
T.S: 281K E.O: %15.8
W 10 R.: 479K

8 @pqgqueen9?2
T.S:850K E.O: %157

% 10 R.: 763K

O @merikkeskin
T.S: 469K E.O: %15.6
w 10 R.I: 998K

TO@heyysila
TS 427K EO: %143
¥ 10 R.I: 431K

TOP 10 ETKILESIM ORANI

@
e
B
&

1 @berkeislak
T.S:60K E.O: %533
R.i: 1M

T.S: 92K E.O: %35.2
RI:TM

3 @petekal
T.S:377K E.O: %286
Ri:IM

A

@Q@@@

T.S:139K E.O: %25.9
R.I: 123K

5 @sedaozkann
TS: 407K E.O: %253
R.i: 1M

2 @sashaandfurkan

4. @elifsaracburda

6 @ogulcan.asikoglu
T.S: 123K E.O: %23.6
R.: 207K

] @firatalbayram
TS:IM  EO: %225
R.i: 1M

8 @nisanhakan
TS: 852K E.O: %214
R.i: 1M

9 @sumeyra.solmaz0
T.S:56K E.O: %20.9
R.i: 125K

10 @beyzaeff

L TSI70K  E.O: %19.8

TOP10 CREATORDEN
ETKi GUCU SKORU

1 @10ardaguler
B) TS:Im E.O: %451

‘ * 10

2 @canrtopcu
] T.S: M E.O: %34.1
¥ 10 OR.:3M

3 @yunusakgunl7
T.S: 567K E.O: %32.6
¥ 10 OR.i: 3M

4 @meltemakcol
TS:IM  E.O: %286
# 10 ORi2M

5 @barisalperyilmaz
T.S: 234K E.O: %27.2
* 10 OR.i: 600K

6 @ersindestanoglu
T.S:336K E.O: %25.3

¥ 10

"/ @salihsahine
\&| T.S:135K E.O: %24.5

% 10

8 @fatihterim
T.SIM E.O: %24.5
# 10 OR.:3M

9 @_helinkandemir
TS IM E.O: %235
W10 ORIi:IM

10 @ferdi_kadioglu
T.S: 717K E.O: %36
w10 ORI 529K



2023 YILINDA

N CREATORDEN ETKI GUCU SKORUNA GORE
INFLUENCER LISTESI

YOUTUBE

TOP10 CREATORDEN
ETKi GUCU SKORU

TOP10 CREATORDEN

A A TOP10 CREATORDEN
ETKI GUCU SKORU

1 Porcay
T.S:IM E.O: %111

w10 ©O.:790K

2 Roportaj Adam
TS:22M E.O: %6
¥ 10 0.i:2M

\ 3 Enes Batur
TS:15.8M E.O: %59
W 10 0.i: 3M

4 Murat Soner
| TS:27M E.O: %57
W 10 0.i:2M

5 Noluyoya ?
TS:35M E.O: %04
W 10 0.i:2M

B Ali Strlcu
TS 11.6M EO: %25
w99 0i2M

7 Sefa Kindir
T.S:180K E.O: %4.6
w98 0.:1M

\ 8 Kaan Eren
| T.S:22K E.O: %4.3
w98 O.Q:M

9 Mesut Can Tomay
T.S:194K E.O: %6
%98 Oi1M

10O Ali Bicim
TS 191K E.O: %53
w98 Oi1M

1 Unsal Unlu
T.S: 150K E.O: %205
O.i: 16K

2 Sarp Atilla
T.5: 837K E.O: %14
0.:104K

3 Nyks
T.S: 433K E.O: %12.8
O.i: 7K

4 EHC
T.S: 74K E.O: %12.5
O.: K

5 MEZARCI

) T5:32M EO: %19

O.[: 120K

6 Ali Bey

| T.S: 58K E.O: %l11.8

0.i: 18K

7 MURAT HAN IQ

<) T.S: 212K E.O: %I11.5

O.i: 48K

8 APOLLOO
T.S: 599K E.O: %11.3
O.l: 18K

9 Bir bilim
Ahmet Alper Baser

] T.S:39K E.O: %112

O.i: 5K

10 Porcay

J T.S: M E.O: %I1.2

O.1: 790K

1 cerennzi

| T.S: 437K E.O: %87

W10 O.: 662K

2 refkovski

s/ T.S: 118K E.O: %10.1

W10 O.:398K

3 urkanustunsoy
T.S263K E.O: %I1.]
W10 0. 464K

4 ogunalibaas
T.S:686K E.O:%6.9
W 9.7 0.:951K

5ezhersolmaz_
TSIM E.O: %74

w10 O.:1M

6 petekslemdar
TS 15M E.O: %8.4
W10 O.: 876K

"/ ceyda.kasabali
T.S:12M E.O: %7.9
w99 O.i: 1M

8 nisanhakanozkan

| T.S:194K E.O: %6.9

W 9.7 O.: 857K

9O takvaemirhan
T.S:184K E.O: %Il
W99 0.i: 391K

10 arifsevimli
T.S: 413K E.O: %7.9
W 9.9 O.i: 720K



NS CREATORDEN

INSTAGRAM EN COK TAKIPCIiSi ARTAN
ICERIK URETICILERI

W 1 @anayemek_tarifleri

2022 Baslangi¢: 1K Guncel Takipgi: 47K
W %2858

2 @elifgokceozay

2022 Baslangi¢: 1K Guncel Takipgi: 32K
W %2413

\ 3 @ilaaykocak
) 2022 Baslangig: 2K Guncel Takipgi: 60K
W %2306

4 @ezehku

Baslangi¢: 1K Guncel Takipgi: 40K
W %2096

5 @demolaji
Baslangic: 1K Guncel Takipgi: 32K
W %2028

6 @akdenizyasami
Baslangi¢: 1K Guncel Takipgi: 23K
W %1659

7 @ipekdarga

| Baslangic: 1K Guncel Takipgi: 24K

W %1566

8 @oguzhan.kalyoncu
Baslangi¢: 3K Guncel Takipgi: 48K
W %1221

9 @by.eyupkarasoy

Baslangig¢: 3K Guncel Takipgi: 45K

W %1276

10 @ardapazir
Baslangig: 4K Guncel Takipgi: 62K
W %1203

\'nin mutfagn

1@Taha Erdogan

Baslangi¢: 26K Guncel Takipgi: 706K
W %2584

2@YM Magazin
Baslangi¢: 3K Guncel Takipgi: 47K
W %1407

3S@MUSTAFA SOYSAL

Baslangi¢: 4K Guncel Takipgi: 41K
W %783

4 @Ezher Solmaz

Baslangi¢: 51K GuUncel Takipgi: 456K
W %783

5 @MECA MAG
Baslangi¢: 15K Guncel Takipgi: 131K

W %750

6@Cagatayz
Baslangi¢: 19K Guncel Takipgi: 131K
w %719

7 @Serkan Yetkin

Baslangic: 6K Guncel Takipgi: 46M
W %664

8@Halime'nin Mutfagdi
Baslangi¢: 79K Guncel Takipgi: 601K
W %652

9 @Koray Zeynep
Baslangi¢: 1M Guncel Takipgi: 1OM
W %617

10@0Osman Kabaday!

Baslangi¢: 23K Guncel Takipgi: 146K
W %521



NS CREATORDEN
INSTAGRAM HiKAYELERINDE EN COK ETIKETLENEN

MARKALAR VE iCERIK URETICILERI

Ortalama Etiketlenme

Etiketler Takipgi Sayisi Payi

1 trend\‘/%al 312K 3.5%

Marka 2 hepsiburada 319K 1.5%

Etiketleri 3 319K 0.2%

4 [SINOZ 319K 0.1%

5 SEPHORA 2M 0.1%

Q) 319K 0.1%

7 NETFLIX 10M 0.1%

8 PASSO 319K 0.1%

9 LOREAL 319K 0.1%

Ortalama Etiketlenme

Etiketler Takipgi Sayisi Payi

@ 1 mertvidinli 394K 0.16%

497K 0.11%

207K 0.10%

° o 571K 0.07%
Icerik

Ureticileri 275K 0.06%

328K 0.06%

620K 0.04%

™ 0.04%

429K 0.04%

401K 0.04%




Marka

Etiketleri

Etiketler

7N\

trendyol
biletix

NETFLIX
Yemeksepeti
hepsiburada

E
M

AVON

N

10 sepHORA

Ortalama
Etkilesim

1™
7™
™
10M
4M
2M
4M
961K
2M

2M

Ortalama
Takipgi Sayisi

368K
245K
137K
365K
448K
252K
163K
67K
128K

234K

Instagram Hikayelerinde
En Cok Link Yonlendirmesi Yapilan Markalar

Etiketlenme
Payi

0.08%
0.06%
0.06%
0.04%
0.04%
0.03%
0.03%
0.02%
0.02%
0.02%

Ortalama Markali Tum Linkli
Takipgi Sayisi Link Paylasimlara Orani
397K trendyol 46.4%
468K hepsburada I
™
390K @<Ciceksepeti
826K biletix
236K 7R\
600K PASSO
M gratis




NS CREATORDEN

METODOLO]JI

CreatorDen, 2016 yilinda kurulmus bir influencer pazarlamasi ajansi ve teknoloji
saglayicisi olup markalarin veri odakl, stratejik influencer pazarlamasi
programlari dizayn etmelerini saglar. Bu arastirmayi gerceklestirirken 2021
yilinda 94568 influencer’'in paylastigi 18.3 milyon Instagram paylasimini, 33121
influencer’in paylastigi 1.4 milyon TikTok paylagimini ve 8331 YouTube hesabinin
gerceklestirdigi 564651 YouTube paylasimini inceledik.

Influencer takipgi artiglarini incelerken son 3 aydaki takipg¢i artiglarini esas aldik.
TikTok takipci artisi raporunda, 2022 basinda minimum 5000 takipgiye sahip
hesaplari degerlendiriyoruz.

ilgili sosyal medya ile ilgili veri toplarken birden cok kaynaktan yararlaniyoruz:

Uclincl Parti

Sosyal Medya S <
Veri Saglayicilari

Platformlari

KAYNAKLAR

Herkese Acik ‘/ .
Veri Tabanlari Kitle Kaynak
Kullanimi




NX CREATORDEN

7208K 988 591K 470 595 174 354 LZWK 154 2569K
o Qe

..IWUIQMEQUUEBIU

. e v s o
“EBLifvwaE

Bize Ulasin!

Essiz CreatorDen teknolojisiyle influencer marketing
butcenizden yuksek geri donus alin. Hedeflerinize gore,
markaniza 6zel tasarlanan isbirliklerinizi adim adim
takip edin ve dlguimleyin.

www.creatorden.com



